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บทคัดยอ 
 

ปญหาทางกฎหมายท่ีเก่ียวกับการโฆษณาผลิตภัณฑขายยาและผลิตภัณฑเสริมอาหาร 

เวชภัณฑทางการแพทยและเครื่องสําอางผานเวปไซด มีการโฆษณาสงเสริมการขายในหลายรูปแบบ 

ลักษณะการโฆษณามีท้ังโฆษณาโดยตรงตอผูบริโภค โฆษณาแฝง และโฆษณาเปรียบเทียบ ซ่ึงในแต

ละรูปแบบพบการโฆษณาท่ีฝาฝนกฎหมายท่ีควบคุมกํากับผลิตภัณฑ ในลักษณะหลอกลวงทําให

เขาใจผิดในสาระสําคัญของผลิตภัณฑ โฆษณาเปนเท็จหรือเกินความจริง และการโฆษณายา อาหาร 

และเครื่องมือแพทยโดยไมไดขออนุญาต อยูตลอดเวลากอใหเกิดผลเสียหายและไมเปนธรรมตอ

ผูบริโภค 

จากการศึกษาพบวา แมวาการโฆษณาผลิตภัณฑเหลานี้จะอยูภายใตมาตรการควบคุมกํากับ

ตามพระราชบัญญัติ ซ่ึงเปนกฎหมายควบคุมกํากับเฉพาะผลิตภัณฑในอํานาจหนาท่ีของสํานักงาน
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กฎหมายท่ีเก่ียวกับการโฆษณาขายยา และผลิตภัณฑเสริมอาหารเวชภัณฑทางการแพทย และ
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คณะกรรมการอาหารและยา ท่ีมีอํานาจรัฐพิจารณาตรวจสอบกอนใหมีการเผยแพร และตรวจสอบ

หลังจากโฆษณาเผยแพรแลว ซ่ึงกฎหมายเหลานี้ไดบังคับใชมานานแลว บทบัญญัติในแตละ

พระราชบัญญัติมีความแตกตางท้ังการขออนุญาต การสั่งระงับการโฆษณา และบทลงโทษ นอกจากนี้

ในแตละมาตรากําหนดไมชัดเจน ตองใชดุลพินิจในการตีความอยางมาก ไมสามารถบังคับใชใหเกิด

ประสิทธิภาพและคุมครองผูบริโภคได ประกอบกับการหาผลประโยชนจากการโฆษณาของ

ผูประกอบการโดยไมคํานึงถึงคุณธรรมและจริยธรรม 

ผูเขียนจึงเห็นวา ควรเสนอแกไขบทบัญญัติกฎหมายทางดานโฆษณาผลิตภัณฑแตละฉบับท่ีมี

ความแตกตางกันในการควบคุมกํากับใหเปนแนวทางเดียวกัน นอกจากนี้ควรใหภาคเอกชนเขามามี

สวนรวมรับผิดชอบ มีระบบการควบคุมกันเองโดยองคกรวิชาชีพ เชน สมาคมโฆษณาธุรกิจแหง

ประเทศไทย หรือองคกรอ่ืนๆ ในลักษณะเดียวกัน รวมกันชวยพิจารณากลั่นกรองขอความท่ีโฆษณา

ของสมาชิกในสมาคมหรือองคกร กอนท่ีจะมีการนําออกเผยแพรสูสาธารณชน ซ่ึงการมีระบบควบคุม

กันเองนี้ นาจะเปนวิธีการเหมาะสม เพ่ือมิใหมีการโฆษณาท่ีผิดกฎหมายเกิดข้ึน และเปนการยกระดับ

มาตราฐานของการโฆษณาใหมีประสิทธิภาพเพ่ิมมากข้ึน 

 

 คําหลัก : การโฆษณายา ผลิตภัณฑเสริมอาหาร เครื่องมือแพทย เครื่องสําอาง 

 

ABSTRACT 
 

There are some legal issues in relation to advertising of drugs and dietary 

supplements including medical supplies and cosmetics through websites.  Multiple 

advertising strategies have been used namely indirect, ambient and comparative 

advertisements. It was found that these strategies have violated the law regulated 

those ad in terms of deceptive, untrue or exaggerate advertising that mislead the 

essences of the products.  It was also found that the advertising of drugs, dietary 

supplements and medical supplies has not been requested for approval from the 

Food and Drug Administration (FDA).  Damages and unfair consequences have been 

frequently affected to consumers. 

Although advertising activities of these products are regulated by the 

provisions of several legislations, each law will specifically regulate the products which 

are under the authority and responsibility of the Food and Drug Administration who 
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are empowered with rights to inspect the products pre-advertising and post-

advertising. However, the laws have been used for a long time where the provisions 

in each Act are relatively different such as application for permit, suspension of 

advertising and penalty.  Additionally, there are some unclear contexts of each 

provision which require attentive interpretation.  Enforcement of laws and protection 

to consumers could not be efficiently and effectively implemented.  As a result, 

business entrepreneurs exploited this opportunity to advertise their products by 

lacking of good governance and ethical. 

This research proposes the amendment to those provisions of law on 

advertising of the products which have different enforcement in order to be in the 

same direction.  Moreover, the business sector shall take part and be responsible for 

the amendments.  There shall be self-regulatory professional institutions, i.e. 

Advertising Association of Thailand or other institutions of the same nature to 

cooperate in screening the statements or contents of the advertisement of their 

members prior to publicizing.  An exercise of the self-regulatory authority is considered 

a suitable approach to help minimizing illegal advertisement as well as establishing 

the accreditation of the advertising industry. 
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บทนํา 

อินเทอรเน็ต คือ เครือขายคอมพิวเตอร ใชในการติดตอสื่อสารขอมูลท่ีเปนรูปภาพ ขอความ 

และเสียง โดยผานระบบเครือขายคอมพิวเตอร ผูใชงานสามารถเขาถึงอินเทอรเน็ตไดงายโดยเชื่อมตอ

ผานอุปกรณอิเล็กทรอนิกส ดังนั้น การเจริญเติบโตของตลาดออนไลนก็เกิดข้ึนตามไปดวย สินคา

หลากหลายชนิด สามารถสั่งซ้ือไดทางอินเทอรเน็ต การซ้ือขายในลักษณะนี้มีขอดี คือ ผูซ้ือสามารถ

สั่งซ้ือสินคาไดตามความตองการและรวดเร็ว อยางไรก็ตามจากการศึกษาเวปไซดขายสินคาใน

อินเทอรเน็ตไมวาจะเปนสินคาประเภทขายยาและอาหารเสริม เวชภัณฑทางการแพทยและ

เครื่องสําอาง สินคาละเมิดลิขสิทธิ์ตลอดท้ังสินคาท่ีมีลักษณะลามกอนาจารแลว พบวา สวนใหญจะใช

การโฆษณาชวนเชื่อโดยอางสรรพคุณของสินคา ไมวาจะเปนการแอบอางผลงานวิจัยหรืออวดอาง

สถิติของผูใชสินคา ซ่ึงอาจจะเปนความจริงหรือไมเปนความจริงเลยก็ได  
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